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2021年 9月期 第 3四半期 質疑応答集 
 

この質疑応答集は、2021 年８月13 日（金）に公表した 2021年 9月期第 3四半期決算発表以降において、株

主、投資家の皆さまからのお問い合わせや、アナリスト、機関投資家の方々との 1on1 ミーティングにていただいた主なご質

問をまとめたものです。ご理解いただきやすいよう、⼀部内容の加筆・修正を⾏っております。 

 

Q1：当第 3四半期までの業績について、売上、利益進捗ともに通期業績計画に対し進捗率が 75％を下

回っていますが、事業、業績進捗はどのような状況でしょうか。 

 

A1：新型コロナウィルス感染症拡大の影響を受け、第 2 四半期時点での売上進捗率が約 42％でありました

が、第 3 四半期（4－6 月）で回復トレンドへ転換しております。トレンド転換の主な要因は、コロナ禍におい

て低調が続いていたマーケティング支援部分の単価の復調や、Select DMP、Performance DMP のアカウン

ト積み上がりによるものと考えております。また、今期最注力している「ポスト Cookie」ソリューションの導入検証

は大きく進展し、この部分の期中における取り込みも図って参ります。 

 

Q2：「ポスト Cookie」ソリューションの進捗について、詳しく教えてください。 

 

A2：第 4 四半期までに導入検証の段階を終え、今期中に販促フェーズに移⾏します。「ポスト Cookie」ソリュ

ーションは、当社が早期に取り組みをはじめ、当社以外での代替ソリューションが多くないことから、すでに多くの引

き合いをいただいております。当初は今期いっぱいでの導入検証を想定しておりましたが、これを前倒しで終える

見込みとなり、現在は、セミナー実施による認知向上、見込み顧客へのご提案の段階となっています。今後も、

拡販に向けた準備をいち早く進めて参ります。 

 

Q３：「ポスト Cookie」ソリューション関連で、他企業の連携を多くリリースしていますが、各社との具体的

なポイントについて教えてください。 

 

A3：DSP（Demand Side Platform）運営会社の各社との提携により、GMO アドマーケティング株式会

社が提供する「ReeMo(リーモ) byGMO」や、ユナイテッドマーケティングテクノロジーズ株式会社が提供する

「Bypass」と「IM-UID」を連携したことで、実際に Cookie を使用せずにターゲティング広告配信を実施するこ

とが可能となりました。これにより、ポスト Cookie ソリューションは開発段階から実用可能な拡販の段階に大きく

進展しております。 

 

Q4：株価が下降トレンドにあることに対して今後の対策をどのように考えていますか。 

 

A4：株価については、非常に重要な指標と認識しており、その向上を図るためには、ビジネスのしっかりした推進

に加え、当社の将来性を市場に認識して頂けるよう、情報発信を⾏うことが肝要と考えております。また、株式

の状況に目を向けますと、2020 年 11 月に株式会社フリークアウト・ホールディングスが、当社の独立性を高め

ることを目的として SBI 証券に譲渡しました当社株式 450,000 株は、その後、2021 年 6 月末時点の SBI

証券の当社保有株数が 28,600 株に減少しております。このことから SBI 証券保有株式の売却が進み、多く

の新しい方に株主になっていただけたと推察をしております。今後は、新たに株主となって頂いた皆様に、当社の

株主になって良かったと思っていただけるように、事業を推し進め、株価向上を図りたいと考えております。 



 
 

 

■インティメート・マージャーについて（https://corp.intimatemerger.com/） 

「世の中のさまざまな領域における、データを使った効率化」をミッションに掲げ、国内 DMP 市場導入シェア No.1(※1)のデータ活用プラットフォーム
「IM-DMP」を保有するデータマーケティングカンパニー。約 4.7億のオーディエンスデータ(※2)と高度な分析技術を掛け合わせたデータ活用プラットフォ
ーム「IM-DMP」の提供・構築支援、データ活用に関するコンサルティングサービスを提供しています。また、プライバシー保護に関する取り組みとして、⼀
般社団法人 日本経済団体連合会が掲げる「個人データ適正利用経営宣言」に賛同しています。今後は Sales Tech や Fin Tech、Privacy 
Techなどの X-Tech領域に事業を展開し「データビジネスのプロデューサー集団」を目指します。 
※1出典元：「DataSign Web サービス調査レポート 2021.2」 

※2⼀定期間内に計測された重複のないブラウザの数を⽰します。多くの場合、ブラウザの識別には Cookie が利用され、⼀定期間内に計測された重複のない Cookie の数のことを⽰します。 
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