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2024年9月期第３四半期決算説明

2024年4月12日
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1. 2024年9月期 3Q決算概要

2 参考資料

AGENDA
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３Q決算のポイント

グッズP2Cは好調、その他事業も想定の範囲内で推移したことにより、

3Q単体で黒字回復

2Q以前に発生した特殊要因の処理も完了し、3Qまで累計でも黒字

黒字回復

営業利益

人的資源の最適化・広告宣伝費の抑制など、

12期以降の基盤構築のための経営努力により、構造改革が順調に進捗
極めて順調

構造改革
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３Q決算のポイント

2,070 1,789

3,018
3,139

2023年5月期３Q 2024年9月期３Q

アドセンス売上

アドセンス以外の売上

4

前年同期比

104%

前年同期比

86%

（単位：百万円）

・アドセンス以外の売上はグッズP2Cとマーケティングが前年比増となり、前年同期比104%

・アドセンス売上は長尺動画の広告単価上昇もクリエイターの契約変更等の影響により、
ショート除く再生回数が減少し前年同期比86%
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３Q業績ハイライト

5

（百万円）

24/9期 ３Q
（2023年12月-2024年2月）

23/5期 ３Q
（2022年12月-2023年2月）

前年同期比

売 上 高 4,928 5,088 97%

粗 利 益 1,517 1,586 96%

販 管 費 1,399 1,599 88%

営業利益 118 △13 -%

親会社株主に帰属する当期純利益 123 △139 -%

・アドセンスは減収となるも、
グッズP2Cの増収により売上高は前年同期比97%とほぼ同水準で推移

・構造改革による人員数適正化、広告宣伝費の抑制により販管費の削減に成功

・全社としては黒字回復
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・営業利益は、3Qまで累計でも黒字回復

（百万円）

24/9期 3Q累計
（2023年6月-2024年2月）

23/5期 3Q累計

（2022年6月-2023年2月）
前年同期比

売 上 高 15,811 17,143 92%

粗 利 益 4,726 5,398 88%

販 管 費 4,686 4,903 96%

営業利益 40 495 8%

親会社株主に帰属する当期純利益 △307 △100 -%

３Q累計業績ハイライト
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3,466 
3,721 

3,981 4,131 
3,732 

4,110 

3,365 
3,809 3,866 

3,428 
3,221 

1,531 

2,170 2,064 

2,521 

2,098 
2,117 

1,723 

2,135 

1,555 2,035 

1,707 

22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q 23/5期2Q 23/5期3Q 23/5期4Q 24/9期1Q 24/9期2Q 24/9期3Q

コンテキストドリブンマーケティング売上

インフルエンサーギャラクシー売上

1,484 1,825 1,744 2,072 1,840 1,971
1,586

1,149
1,656 1,554 1,517

30%
31%

29%
31% 32% 32% 31% 31%

28%
31%

粗利益

粗利益率

・インフルエンサーギャラクシー売上はアドセンス売上の減収により前年同期比で微減

・コンテキストドリブンマーケティング売上は前年同期並みで推移

・全社粗利益はグッズP2C増益、アドセンス減益により前年同期比で微減

（単位：百万円）

4,996

売上高（四半期）と粗利益（四半期）の推移

5,892 6,044
6,653

5,829
6,227

5,088

5,944
5,421

7

5,462

19%

4,928
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（単位：百万円）

・インフルエンサーギャラクシー売上は、グッズP2Cが156百万円の増収となるも、
アドセンスの281百万円減収が影響し、前年同期比96％

・アドセンス以外の売上は前年同期比111％と好調

2,680 2,683 2,865 
2,358 2,419 2,167 2,070 2,183 2,061 1,882 1,789 

301 485 
566 

1,173 844 1,281 
887 

1,127 1,361 
1,210 

1,043 

485
554

550 601

469
662

407

499 444

336
389

22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q 23/5期2Q 23/5期3Q 23/5期4Q 24/9期1Q 24/9期2Q 24/9期3Q

その他(ゲーム/イベント等)

グッズP2C

アドセンス

3,466

インフルエンサーギャラクシーの売上推移

8

3,721
3,981

4,131

3,732

前年同期比

111%

4,110

3,365

※ネットワーククリエイターの規約見直しに伴い、 22/5期4Qよりネットワーククリエイターのアドセンスはネット計上に変更。

3,809 3,866

4,110前年同期比

96%

3,428
3,221



Copyright © UUUM Co.,Ltd. All rights reserved.

1,531 

2,170 2,064 

2,521 

2,098 2,117 

1,723 

2,135 

1,555 

2,035 

1,707 

22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q 23/5期2Q 23/5期3Q 23/5期4Q 24/9期1Q 24/9期2Q 24/9期3Q

（単位：百万円）

コンテキストドリブンマーケティングの売上推移

9

・コンテキストドリブンマーケティング売上は前年同期並み

・季節性の要因によりQoQでは減収となるも、想定の範囲内で推移

前年同期比

99%
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794
881 845 893 915 963 892 910 911 859 838

151
120 120

116 113
113

113 113 114
114 113

65
51 62

123 104
89

136 120 179
165

70
113 106 124

179 126 129 106 121
113

117

90

332 306 312

359
353 346

326

550 370

303

288

22/5期 1Q 22/5期 2Q 22/5期 3Q 22/5期 4Q 23/5期 1Q 23/5期 2Q 23/5期 3Q 23/5期 4Q 24/9期 1Q 24/9期 2Q 24/9期 3Q

人件費 地代家賃 広告宣伝費 業務委託費 買収に伴う無形固定資産償却費 その他

565 557 551 582 597 598 587 639 609 555 529 

26 31 34 28 32 41 60 38 38 
35 41 

従業員数（役員含む） 臨時雇用人員数

・構造改革による人員数適正化、広告宣伝費の抑制により販管費の削減に成功

・販管費合計は前年同期比12％の削減

販管費（四半期）と四半期末の従業員数、臨時雇用人員数の推移

（単位：百万円）

1,480
(うち戦略投資81)

1,490
(うち戦略投資64)

1,489
(うち戦略投資76)

1,695
(うち戦略投資75)
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1,636
(うち戦略投資66)

1,667
(うち戦略投資58) 1,599

(うち戦略投資65)

1,840
(うち戦略投資61)

（単位：人）

1,712
(うち戦略投資50)

1,574
(うち戦略投資54)

1,399
(うち戦略投資27)

前年同期比

12%削減
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（単位：百万円）

4
335

255
377

203 304 -13

-691

-57 -20
118

22/5期 1Q 22/5期 2Q 22/5期 3Q 22/5期 4Q 23/5期 1Q 23/5期 2Q 23/5期 3Q 23/5期 4Q 24/9期 1Q 24/9期 2Q 24/9期 3Q

営業利益（四半期）の推移

粗利益

販管費

11

・構造改革による人員数適正化や、広告宣伝費の抑制等の経営努力により営業利益118百万円計上
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11,235 
10,180 9,733 8,970 9,332 

8,038 7,416 7,261 7,048 6,123 6,056 

1,126 
1,510 3,258 

2,921 
4,382 

5,167 6,922 7,303 7,923

7,458 8,111 

13,172 13,550 13,525 13,818 14,021 14,162 14,316 14,622 14,730 14,784 14,860 

22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q 23/5期2Q 23/5期3Q 23/5期4Q 24/9期1Q 24/9期2Q 24/9期3Q

ショート再生回数

ショート除く再生回数

期末チャンネル数

（単位：百万回、チャンネル）

3ヵ月合計動画再生回数推移と期末チャンネル数

12

・全体再生回数は横ばい

・ショート除く再生回数が減少
ショート動画のマネタイズ施策（音源の収益化等）を拡大中

前年同期比

99%
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３Qトピックス

インフルエンサー
ギャラクシー

HIKAKINの結婚動画が視聴回数1,800万回再生・
最大同接125万人を記録

2023年「YouTube Fanfest」で「国内トップトレンド動画ラ
ンキング」にHIKAKIN・フィッシャーズの動画がランクイン

宅トレクリエイター竹脇まりな監修「MARINESS」「楽天
ショップ・オブ・ザ・イヤー2023」にて「新人賞」を受賞

eプリントサービスにて、 UUUM所属外のクリエイターの
『俺クロ』憑かれた俺と黒神心霊相談所との協業ビジネス
が好調

インフルエンサー
ギャラクシー

インフルエンサー
ギャラクシー

インフルエンサー
ギャラクシー
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子会社のLiTMUS㈱で配信中の「脱獄ごっこPRO」にて、
HIKAKIN・はじめしゃちょー・Fischer‘s-フィッシャーズ
など、多くのクリエイター参加のイベントを2月より順次開催

日清食品の「カップヌードルPRO 高たんぱく&低糖質」の新作
TV-CMのアニメーションをはじめまして松尾ですが手掛ける

14

３Qトピックス

全国の「アニメイト」約120店舗・通販にて「カラフルピー
チ」のアニメイトコラボグッズを販売

ドコモが提供するの映像配信サービス「Lemino」に
UUUM所属クリエイターのコンテンツを無料配信開始

インフルエンサー
ギャラクシー

コンテキスト
ドリブン

マーケティング

インフルエンサー
ギャラクシー

コンテキスト
ドリブン

マーケティング
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22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q 23/5期2Q 23/5期3Q 23/5期4Q 24/9期1Q 24/9期2Q 24/9期3Q

©2020 Pokémon. 
©1995-2020 Nintendo/Creatures 

Inc./
GAME FREAK inc. 

Developed by Genius Sonority Inc.

240組突破!

参加クリエイター数

売上

クリエイター数

15

コンテキスト
ドリブン

マーケティング

⚫ 運用型広告売上の売上高は前年同期比163%

⚫ 引き続き高い売上成長を継続

３Qトピックス
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アドセンスのビジネスモデル

アドセンス収益（当社売上）＝動画再生回数×再生単価

広告主

広告費 広告出稿 アドセンス収益

動画投稿

手数料

ネットワーク

クリエイター

広告主

動画視聴

広告配信

視聴者

UUUM専属

トラフィック

＊ネットワーククリエイター等一部のクリエイターについてはアドセンス収益（当社売上）＝動画再生回数×再生単価×手数料率

17
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業務提携

クリエイター

広告主

消費者

UUUM専属

トラフィック

マーケティングサービスのビジネスモデル

タイアップ収益（当社売上）＝媒体費・制作費・キャスティング費・PR費・キャンペーン費等

動画制作費
出演料

ディレクション
業務

出演/
動画制作等

最適な
アプローチ

プロモーション
提案

広告費
≒当社タイアップ収益 業務提携

18
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グッズのビジネスモデル

商品

商品納品

商品

製造料支払

グッズ収益（当社売上）＝商品代金＋配送料

購入関連代金
（商品代・配送料）

告知・宣伝

共同企画

収益分配

業務提携

クリエイター

UUUM専属

消費者

EC
サイト

外注先
（在庫抱えない場合）

外注先
（在庫抱える場合）

19
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開発協業先

ゲームのビジネスモデル

ゲーム収益（当社売上）＝ゲーム広告収入＋ゲーム課金収入

業務提携

クリエイター

UUUM専属

広告主

ユーザー
共同企画

収益分配

告知・宣伝

共同開発 収益分配

アップロード

広告収益・
課金収益

ダウンロード

課金

トラフィック

ゲーム
プラット
フォーム

広告費

広告出稿

20
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参考資料・リスク情報

注：その他のリスクは、有価証券報告書の「事業等のリスク」を参照

項目 主要なリスク
顕在化の可能性

／時期
顕在化した
場合の影響度

リスク対応策

広告市場の動向
• 景気の低迷等の理由による広告出稿の落ち
込み

中／中長期 大

• 広告市場におけるビジネス領域の
拡大によるシェア拡大

• 広告市場に依存しないビジネスの
拡大

新規事業開発に
ついて

• 新規事業に関して、予測とは異なる状況が
発生し、計画通りに進まない場合

大／中長期 中
• 自社の強みを活かした新規事業の
選定

• 撤退ラインの明確化

特定のクリエイタ
ーへの依存

• トップクリエイターの活動が休止・停止し
た場合

• スキャンダルや炎上によりクリエイター活
動に影響が生じた場合

中／中長期 低～中

• クリエイターへのコンプライアン
スの徹底

• 幅広いクリエイターとのビジネス
拡大



Copyright © UUUM Co.,Ltd. All rights reserved.

免責事項:

免責事項:本資料は、事業や業績に関する情報提供を目的としたものであり、当社が発行する有価証券の投資を勧誘する
ことを目的に作成したものではありません。また、本資料に掲載された情報や見通しは、資料作成時点において入手可能
な情報を基にしております。本資料の内容には当社の判断が含まれており、様々な要因により実際の業績や結果と異なる
ことがあります。
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